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Név: Milliészamra léteznek j6 és rossz cégnevek. Gyzsdjon
meg réla, hogy a jok koziil valasztott. Fontos, hogy az emberek
ki tudjik ejteni, egyéni legyen, de ne megtéveszté.

.Rés a piacon: A divatos szavak kedvel6i poziciondldsnak nevezik

a piac azon szegmensének megkeresését, amelyet a vallalkozé
teljes mértékben el szeretne foglalni.

Szin: Kénnyebben felismerhet6vé vilik, s igy piaci pozicidit javithat-
ja, ha villalkozdsa megjelenitését egy szinnel kapcsolja Gssze.
A kivilasztott szint szimos marketinges eszk6zon megjelenitheti.

. Identitas: Hamis image helyett valédi identitds jelenitse meg

a cég profiljit a teljes marketingtevékenység soran. Gy6z8d-
jon meg arrdl, hogy reilis képet tud nytjtani 6nmagarol.

. Logo: Nevezhetjiik cégjelzésnek vagy emblémdnak is, nem az elne-

vezés a fontos. A lényeg, hogy inkdbb vizualis, mint verbalis jellegt
legyen, mert a grafikus dbrazolis a véllalkozas egyik igen legfon-
tosabb megjelenitdje. Boles dolog rendelkezni egy jé logéval.

. Szlogen: Trjon néhdny egészen révid kijelentd mondatot, ami

osszefoglalja, miért érdemes masokkal szemben az On cégét valasz-
tani. Valasszon olyan szlogent, amivel akdr hosszu ideig is egytitt
tud élni. Minél tovabb kitart egy szlogent mellett, annal jobb.

. Csomagolas: Csomagolis vesz koriil minden eladdsra varé terméket.

Csomagolasnak szdmit az iroda, ahol a szolgaltatast nyujtjik, a cég-
aut, az eladék csapata vagy éppen On is. Az a méd, ahogyan drujét
vagy szolgiltatdsit becsomagolja, vonzé vagy éppen taszité hatdst
gyakorolhat jelenlegi és leendd tigyfeleire.

. Méret: Cége nagysdga tobbeket is befolydsol akkor, amikor

eldontik, visdroljanak-e Onnél. A nagy nem feltétlenil azonos
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a joval, ahogy a kicsi sem. Ez is, az is lehet j6 vagy rossz.
Képes On a nagy és a kicsi elényeit egyszerre egyesiteni?

9. Dekoricid, enteri6r: Az érdekléddk és az tigyfelek a bolt, az iroda

vagy a mithely megjelenése alapjin alakitjdk ki véleménytiket.
Fontos tehit, hogy a valésagnak megtelels legyen a kiilsé kép.

10. Ruhazat: On és alkalmazottai reprezentiljak a vallalkozast.

Az igyfelekben kialakul6 képet meghatirozza, hogy Onok

milyen ruhat viselnek munka kézben.

11. Arképzés: A konkurenciat figyelembe véve dontse el, melyik

arkategoridban kivan dolgozni (magas, kozepes vagy alacsony).
A fogyasztok tizennégy szazaléka dllitja, hogy az dr dontd tényezd
a vasarlasrél hozott dontés sordn.

12. Névjegy: A gerillik néviegye nem csak nevet, cimet és telefonszdmot

tartalmaz. Tuntesse fel, milyen elényokkel jar Onnel iizletet kotni,
s6t véltoztassa it névjegykartyajit egy ksiméretd informécios lappa.

13. Levélpapir: A levélpapir megjelenése és arculata rendkivili

marketingeszkoz. Akdr millidk is taldlkozhatnak vele, példdul
ha a direkt marketing mddszereit alkalmazza.

14. Formanyomtatvanyok/szamlak: Ne tekintse egyszer( formanyom-

tatvinyoknak a megrendeléseket és a szdmlakat, hiszen e dokumen-
tumok is alkalmat nyujtanak arra, hogy tovabbi ajinlatokat rejtsen el
benniik a vevs szimdra, és megerGsitse a kapcsolatot kettejik kozott.

15. Belsé plakétok: Osztonzik a spontin visarlast, mintegy csondes

eladéként miikédnek kézre az On érdekében, mikézben felhiviak
a figyelmet a kinalatra — mindent egy idében, megfizethetd aron.

16. Kiilsé plakatok: Az uzlet kozelében vagy akar tivolabb elhelyezett

plakdtok hatékonyan hivhatjik fel a figyelmet a véllalkozdsdra, és
elvezetik az embereket az On dltal kindlt termékhez, szolgiltatdshoz.
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